PODUZETNIŠTVO BEZ GRANICA

Diplomski studij: Poduzetništvo

PROJEKTNI ZADATAK / ISTRAŽIVAČKI RAD:
· Pomoć u izradi: prezentacijski materijali, odgovarajuća literatura iz knjižnica i iz respektabilnih web izvora
· Veličina tima za studente uključene u sustav kolokviranja: 3 – 5 osoba

· Za studente koji su opravdano spriječeni u sudjelovanju u nastavi: student treba individualno obraditi izabranu temu i napisati svoj rad; rok predaje rada: 4 dana prije ispitnog roka 

TEME:

I. Model odabira ciljnog međunarodnog tržišta za proizvod X
II. Analiza međunarodnog tržišta X za proizvod X
III. Izbor i obrada teme koja se uklapa u sadržaj predmeta (uz prethodnu suglasnost profesorice)
I. Model odabira ciljnog međunarodnog tržišta za proizvod X
Dijelovi rada:

1. Uvod (max. 1 stranica)

2. Opis izabranog poduzeća i proizvoda (max. 2 stranice) 
2.1. Motivi (razlozi) međunarodnom poslovanju (max. 1  stranica)
3. Izrada i implementacija modela 

3.1. Odabir potencijalno interesantnih međunarodnih tržišta – razlozi odabira; komparativni sumarni prikaz profila svake zemlje (max. 4 stranice)
· profil uključuje: 

· političke, ekonomske, socijalne uvjete, pravno okruženje, fiskalnu strukturu (porezni sustav), infrastrukturne uvjete (npr. ceste, željeznice,  telekomunikaciju,...),…
· kulturu i poslovnu praksu

3.2. Izbor indikatora za odabir i njihovo obrazloženje (max. 2 stranice)

3.3. Izrada modela za odabir ciljnog tržišta, implementacija modela i izbor najatraktivnijeg međunarodnog tržišta  (max. 5 stranica) 

4. Zaključak (max. 2 stranice)

5. Literatura

6. Prilozi

II. Analiza međunarodnog tržišta X za proizvod X

Dijelovi rada:

2. Uvod (max. 1 stranica)

3. Opis izabranog poduzeća i proizvoda (max. 2 stranice) 

4. Analiza istraživanja tržišta
3.1. Motivi (razlozi) međunarodnom poslovanju (max. 1 stranica)
3.2. Razlozi odabira međunarodnog tržišta čiju ćete atraktivnost vrednovati (max. 1 stranica) 
3.3. Profil zemlje (max. 5 stranica) – odaberite indikatore koji će vam omogućiti stvaranje "slike" o poslovanju u toj zemlji

· odabir tih indikatora ovisan je o industriji u kojoj vaše poduzeće djeluje i izabranom proizvodu /usluzi
· profil uključuje: 

· političke, ekonomske, socijalne uvjete, pravno okruženje, fiskalnu strukturu (porezni sustav), infrastrukturne uvjete (npr. ceste, željeznice,  telekomunikaciju,...),…
· kulturu i poslovnu praksu

3.4. Profil industrije i konkurencije (max. 5 stranica) – uključuje:

· općenitu identifikaciju kupaca (agenata, distributera,...) ili krajnjih korisnika (pojedinci, tvrtke,...) i tržišnih trendova

· analizu industrije / konkurencije

4. Zaključak (max. 2 stranice)

5. Literatura

6. Prilozi

KRITERIJI OCJENJIVANJA I. I II. TEME: 

· sadržajna kvaliteta rada

· korektnost i kreativnost (u obradi teme, izboru indikatora, prikupljanju podataka, interpretaciji rezultata i sl.)

· korištenje različitih alata

· formalna korektnost rada (adekvatnost alata, referiranje, pravopis i sl.)

· koncipiranost i zaokruženost rada 

· argumentiranost zaključaka, vlastitih komentara, opažanja i preporuka

· korištenje suvremene literature, relevantnih web izvora, te aktualnih izvora informacija i podataka 

II. Izbor i obrada teme koja se uklapa u sadržaj predmeta (max. 17 stranica)
Napomena: izabrana tema mora biti obrađena i s teorijskog i praktičnog/empirijskog aspekta (teorijska saznanja treba primijeniti na slučaju konkretnog poduzeća)
KRITERIJI OCJENJIVANJA III. TEME: 
· kreativnost u koncipiranju i analizi teme

· logička strukturiranost rada / poglavlja rada
· formalna korektnost rada (podjela rada u poglavlja, referiranje, pravopis i sl.)

· sadržajna kvaliteta rada 
· koncipiranost i zaokruženost rada te povezanost teorijskog i empirijskog dijela rada 

· argumentiranost zaključaka, vlastitih komentara, opažanja i preporuka

· korištenje suvremene literature[image: image1.png]
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